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Antonio Cuesta Marin,

Turismo rural.

Una apuesta por

el futuro.

Desde que a comienzos de los afios 60 se
iniciara el llamado boom del turismo, y se
empezaran a sentar las bases de lo que en
el futuro seria la industria turistica, las es-
trategias y las expectativas que se marca:
ron (y aGn hoy persiste esa concepcion)
estaban encaminadas hacia al aumento
del nGmero de turistas y orientadas pricti-
camente hacia un Gnico tipo de turismo: el
de sol y playa. A consecuencia de aquella
politica, se forjaron grandes-beneficios
econO6micos, que contribuyeron en gran
medida al aumento de nuestro P.LB., pero
a la vez ello ocasion6 una devastacion ge-
neralizada a nivel local, pues la superma-
sificacion turistica, sobre todo en la costa
mediterrinea, trajo consigo problemas ta-
les como el deterioro de los espacios na-
turales y de las costas, la destruccion de
todo el patrimonio arquitectonico y cultu-
ral de los pueblos y ciudades implicadas
en este tipo de actividad turistica, la espe-
culacion inmobiliaria, etc. A la vista de to-
do esto, se deduce claramente que el be-
neficio de una actividad no puede ser me-
dido Gnicamente en términos econdmicos.

Ahora, a la vuelta de mis de treinta
anos, se comienza a hacer un anilisis cri-
tico sobre la conveniencia o no de este ti-
po de turismo depredador, si éste sigue
comportando los graves riesgos que lleva
aparejado. Frente a esta actividad orienta-
da bajo los parimetros de mixima explo-
tacion, maximo beneficio y necesario au-
mento de la ofenta y la demanda, surge a
mediados del presente siglo un tipo de tu-
rismo, localizado en el espacio rural, que

busca precisamente lo contrario: ofrecer al
visitante unos servicios (de alojamiento y
recreacion) poco concentrados y a peque-
fia escala con los que éste pueda disfrutar
de la tranquilidad, la pureza del aire y los
paisajes y el encuentro con formas autén-
ticas. de vida (tradiciones populares, ar-
quitectura tipica, etc.). Nace primero en
paises como Francia, Austria y Alemania.
Paises industrializados en los que la po-
blacion ‘wrbana necesitaba salir de las
grandes ciudades. En Espana hubo un in-
tento; en 1967, de fomentar este tipo de
wrismo con lo que se denominé Casas de
Labranza. Esta iniciativa no cuaj6é a pesar
de que se editaron guias y se dieron algu-
nas ayudas para rehabilitar casas en zonas
rurales que sirvieran para dar alojamiento
a turistas. No fue hasta mediados de los 80
cuando realmente comenzé la actividad
del Turismo Rural (TR) coincidiendo con
el traspaso de las competencias en materia
turistica a las diferentes comunidades au-
tonomas. Las comunidades pioneras (As-
turias y Navarra) del TR son hoy abande-
radas en esta actividad y sirven de re-
ferencia para otras que se iniciaron mas
tarde. En concreto, en Castilla y Leon el
turismo rural se regula por primera vez
mediante el Decreto 298/ 1993.

La promocion y el empuje que durante
aios se le ha dado al wrismo de sol y pla-
ya, en especial en el litoral mediterrineo,
ha eclipsado al wurismo en espacio rural a
pesar de que este espacio cuenta con im-
porantes recursos turisticos (tranquilidad
y reposo, paisajes, gastronomia, artesania,
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etc.) infrautilizados,
contexto, el espacio rural poede conver-
tirse en un espacio de ocio para un tutis-
mo de mayor calidad y mis respetuoso
con el medio que visita. Un turismo Gue
busca el encuentro con lo “autentico” tan-
to en el medio natural como en el humiano
y el cultural. “Sin embargo, el turismo ni-
ral no es Gnicamente un componente de
la calidad de vida de la poblacion urbana,
sino también un instrumento de rehabili-
tacion del patrimonio sociocultural y revi-
talizacién de la economia local y, en defi:
nitiva, un nuevo didlogo entre el hombre
Y su entorno natural y sociocultural que
persigue un mayor entendimiento y so-
lidaridad entre el medio rural y urbano en
orden de superar la crisis de valores de la
sociedad urbana e industrial” 1,

El desarrollo turistico para los afios no-
venta y para el proximo siglo tendri que
tener en cuenta estos factores y los turistas
se convertirin en “espectadores integra-

Arquitectura popular y
naturaleza son dos

recursos importantes
para el turismo rural

dos” en el espacio fisico y humano de las
localidades o comarcas que visiten. No se
frala en ningGn caso de mantener unas tra-
diciones locales como un escaparate para
¢l turista © para tener un museo pintoresco.
Se trata de mantener la cultura 2 propia de
un pueblo 0 una comarca porque sus habi-
tantes la consideran suya y les enriquece
en su desarrollo tanto personal como so-
clal. Los nuevos turistas rurales (proceden-
tés en su mayoria de grandes concentracio-
aes urbanas) se muestran més preocupa-
dos por los impactos sociales, econ6micos
y medioambientales y por ello buscan el
conocimiento de otras formas de vida sien-
do respetuosos con las mismas.

Por tanto, el TR trata de ofrecer a un
sector de la demanda turistica unos aloja-
mientos y unos servicios complementarios
€n un espacio no degradado. A su vez, es-
te tipo de turista no es un espectador pa-
sivo sino que se integra en el espacio ru-
ral, tomando parte del mismo.

! Venancio Bote, Turismo en espacio rural. Editorial Popular, Madrid 1992, p. 15.

2 Al hablar aqui de cultura no se esti reduciendo ésta a los consabidos bailes o cantos tipicos, sino también 2 la
arquitectura, la gastronomia, la utilizacion de los recursos econdmicos, las relaciones sociales, la panicipacion

politica y cualquier otra manifestacion o relacion existente dentro de la poblacion local entre si o entre ésta y

su entorno fisico.
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Caracteristicas del Turismo Rural

Debido a la dificil situaciobn que, desde
unos anos a esta parte, atraviesa el mundo
rural y al cambio imprescindible que ha
de hacerse en los usos econémicos de su
espacio, el TR surge como una opcién in-
tegrada con el medio, capaz de revitalizar
en parte la actividad econ6mica y de im-
pulsar otras actividades paralelas dentro
del mismo espacio. Es innegable que el
TR puede generar (y de hecho lo hace en
las zonas donde se estd trabajando en
ello) grandes beneficios para la comuni-
dad local. Sin querer hacer un Tistado-ex-
haustivo podriamos citar los siguientes:

—Evita o disminuye ¢l éxodo ruzal, al
proporcionar puestos de trabajo en la lo-
calidad tanto directos como indirectos.

—Todo ello hace que se dinamice y s¢
diversifique la economia local gene¢rando
riqueza. Alrededor de la actividad de TR
surgen otras como artesanos, agricultisra
biologica, etc., que potencian el consumo
de productos locales (productos de huer-
1a, quesos, miel, etc.), y a su vez ayudan a
otro tipo de actividades complementarias
(comercios, bares ...)

—Recuperacion de las instalaciones
existentes. A diferencia del turismo con-
vencional, el turismo rural no suele crear
instalaciones de nueva planta, los aloja-
mientos suelen situarse en edificios o ca-
sas tradicionales de la zona debidamente
rehabilitadas. Esto no sélo favorece el
mantenimiento de la riqueza arquitectoni-
ca sino que también condiciona las nue-
vas edificaciones y la creacion de normas
urbanisticas favoreciendo la proteccion y
¢l fomento de las construcciones tradicio-
nales.

—De manera analoga, también se con-
serva el patrimonio natural y se fomentan
las manifestaciones culturales tradiciona-
les, pues el turista rural busca lo auténtico
y lo caracteristico de cada zona. La activi-
dad del TR crea conciencia de conserva-

cion del medio natural y del medio huma-
no o social, pues un medio degradado no
atrae turistas. Esta revalorizacion refuerza
entre los miembros de la comunidad un
sentimiento de identidad y un aumento de
la autoestima al ser evaluados en base a
unos valores propios. Se trata de invertir
la tendencia de ofrecer (como se hacia
con el turista convencional) productos y
servicios estandarizados y de “corte urba-
no”, hay que ofrecer productos y servicios
personalizados, “Gnicos”, que s6lo se pue-
dan obtener en la localidad en concreto.
Eso contribuye a que el turista sea fiel y
vuelva a un determinado pueblo y no a
cualquier otro.

—El desarrollo de una actividad eco-
nOmica genera beneficios a los individuos
(lo que mejora la calidad de vida de estos)
pero ademds proporciona importantes in-
gresos a las administraciones locales que
reinvertiran de nuevo en forma de infraes-
tructuras, mejoras y acondicionamientos,
etc.

A su vez, el wrista que visita el espacio
rural satisface las necesidades de las que
carece en las grandes ciudades. Es decir,
encuentra unas ventajas que no halla en
su localidad de origen, como son el con-
tacto con la naturaleza, la tranquilidad y el
sosiego, el conocimiento de formas de vi-
da tradicionales (culturales, gastron6mi-
cas, artisticas...), la posibilidad de realizar
actividades deportivo-recreativas, etc,

La actividad del TR tiene unas caracte-
risticas propias que deben ser tenidas en
cuenta puesto que se desarrolla en un es-
pacio frigil tanto en el aspecto natural co-
mo en el social y cultural. La fijacion de
ciertos criterios de actuacion para llevar a
cabo esta actividad econémica minimiza
los riesgos y las amenazas que como deci-
mos penden sobre el espacio rural. En pri-
mer lugar el desarrollo de este tipo de tu-
rismo no debe ser causa del abandono de
otras actividades. Existen factores incon-
trolables (politicos, econémicos, climato-
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logicos, sociales, etc.) que influyen direc-
tamente en el turismo y que pueden hacer
fallar su desarrollo y/o mantenimiento en
una zona determinada o durante un perio-
do determinado. Por tanto, no debe correr-
se el riesgo de convertir al turismo en el
Gnico medio de vida de toda la poblacién
local. A su vez, esta actividad debe ser lle-
vado a cabo por la propia poblacion local;
por una parte controlari mejor, de manera
més armoénica e integrada, el desarrollo de
las infraestructuras y de las actividades, y
por otra parte percibird directamente la
rentabilidad del turismo. Consecuencia de
esto es la conservacion de la-inmtegridad
paisajistica, natural y cultural. Nadie mejor
que la poblacion local para evaluar el ries-
g0 que supone el deterioro de su valores,
de sus recursos turisticos, y conducir con-
venientemente la actividad turistica armo-
nizando rentabilidad y mantenimiento del
patrimonio y los valores locales. Otro deta-
lle a tener en cuenta es la planificacion ne-
cesaria de la actividad. Un desarrollo anir-
quico genera un desequilibrio entre la ofer-
ta y la demanda. Puede ser que en una
localidad se creen muchos alojamiéntos
cuando en realidad lo que la demanda pi-
de son restaurantes, por ejemplo.

Nuevas formas de turismo en Espafa.

Los cambios socio-culturales que estd ex-
perimentando la poblacion, estin hacien-
do quebrar algunas de las costumbres an-
tes inamovibles, como el nexo que el es-
panol tenia en su mente y que ligaba
vacaciones con verano y playa. De todas
formas, el turismo no es un fen6émeno
nuevo en nuestras 4reas rurales, el turismo
gastron6mico, el turismo cultural y el tu-
rismo cinegético, por ejemplo, son practi-
cados en estos territorios desde hace dé-
cadas por millones de espanoles.

Seglin una encuesta llevada a cabo por
el C5.1.C. (Consejo Superior de Investiga-
ciones Cientificas), alrededor de 3,6 millo-

nes de personas aproximadamente pasa-
ron sus vacaciones principales en el me-
dio rural. Este estudio no considera el tu-
rismo emitido por poblaciones menores
de 100.000 habitantes, ni las vacaciones
secundarias ni de corna estancia, periodos
en los que segiin la Secretaria General de
Turismo la propension vacacional de los
espafioles en el medio rural es atn mis
relevante que en las vacaciones principa-
les. Por otro lado, todos los profesionales
y agentes del sector coinciden en afirmar
que la demanda de turismo rural ha expe-
rimentado un crecimiento sustancial du-
rante los Gltimos anos, debido principal-
mente a la necesidad de la poblacién ur-
bana de huir del estrés de la gran ciudad y
a la revalorizacion del medio rural como
destino turistico.

La demanda espafiola de vacaciones
en el medio rural procede en su mayoria
de las grandes ciudades, en concreto de
las comunidades de Madrid, Catalufa y
Pais Vasco, en las que se encuentran los
tres principales nicleos urbanos de Espa-
na. En cuanto a la demanda extranjera de
turismo rural hacia Espana, los principales
mercados de origen son Francia, Gran
Bretana y Alemania. Las actividades turis-
licas en Espana se reglamentan a nivel au-
tonémico, como consecuencia de la trans-
ferencia de las competencias a las distintas
comunidades, aunque no todas las comu-
nidades cuentan con una reglamentacion
especifica en esta materia. Son las comu-
nidades autébnomas de Catalufa, Navarra,
Asturias o Galicia quienes llevan la delan-
tera al haber desarrollado planes concre-
tos de actuacion, y su andadura en este
campo ya da sus primeros pasos.

Sin embargo, la oferta espanola actual
presenta deficiencias y los productos no
estin claramente estructurados. En nues-
tro pais, el desarrollo del turismo rural res-
ponde bisicamente a la blsqueda de un
mayor equilibrio entre las regiones del in-
terior y las del litoral, asi como a una cier-
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ta descongestion de los nticleos turisticos
de la costa mediterrinea, Espana dispone
de un gran patrimonio tanto natural como
hist6rico-artistico para el desarrollo de es-
te tipo de turismo, sin embargo existen
importantes carencias en el térreno del
alojamiento, la restauracion o las activida-
des complementarias.

Los establecimientos hoteleros que se
encuentran ubicados en el Ambito rural, se
caracterizan en general por ser de catégo-
ria baja y dimensiones familiares. En el la-
do opuesto se encuentran los Paradores
de Turismo. Actualmente en Espafa exis-
ten 83 Paradores de Turismo, la mayoria
de ellos ubicados en dreas rurales, aunque
no pueden ser considerados como parte
integrante de la oferta dirigida al turismo
rural.

Por otro lado, la oferta de los residentes
en el medio rural se estima muy elevada y
escapa al control de la Administracion. Se-
gan la Secretaria General de Turismo, los
apartamentos y chalets de alquiler y las se-
gundas residencias, sumaban un total de
miés de 8,7 millones de plazas, de las que el
22% estaban situadas en el interior de la
peninsula.

Pricticamente todas las Comunidades
Autbnomas poseen ya una regulacion es-
pecifica de TR, por lo que ya existen deno-

minaciones concretas para cienos tipos de
alojamiénto. Seria el caso de las residen-
clas-casa payés caralanas, las casas rurales
de Navarra, las casas de aldea en Asturias,
los caserios en el Pais Vasco o los pazosen
Galicia. Castilla y Le6n también cuenta con
una legislacion de TR que veremos mis a
abajo con detalle. Estas diferentes denomi-
naciones generan una confusion para el w-
nista si no est4 al anto de las diferencias en-
tre una comunidad auténoma y otra, pues
los criterios de calidad y de servicio no son
iguales y en el turismo rural no existen di-
ferentes categorias como ocurre por ejem-
plo en los hoteles. Es precisamente en este
punto donde trabaja actualmente la Secre-
taria General de Turismo, tratando de ho-
mologar servicios, calidades y precios entre
toda la tipologia de establecimientos de TR
con el fin de mostrar una imagen mas clara
de la ofenta existente a los turistas que visi-
tan el medio rural.

El turismo rural en Castilla y Le6n

En nuestra comunidad la actividad del tu-
rismo rural se regula a través del Decreto
298 de 1993 y las modificaciones efectua-
das por el Decreto 84 de 1995. En esta ley
se determinan los tipos de establecimien-
tos y los servicios minimos que deben
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ofrecer cada uno de ellos. En Castilla y Le-
6n existen tres modalidades de alojamien-
tos dentro del turismo rural: Casas Rurales,
Centros de Turismo Rural y Posadas. To-
dos ellos deben estar situados en pobla-
ciones con menos de 3.000 habitantes o
en municipios de hasta 20.000 habitantes,
en este caso siempre que estén situadas
en suelo no urbanizable.

Las Casas Rurales deben ser viviendas
que reGnan “las caracteristicas propias de
la tipologia tradicional del municipio y/o
comarca en que estén situadas”. En estas
viviendas se ofreceri alojamiento y posi-
bilidad de comidas si los duefos viven en
el mismo inmueble (modalidad de Aloja-
miento Compartido) o una_cocina com-
pletamente equipada si la vivienda se al-
quila por entero (modalidad de Alquiler
Completo). Ademis se regula también la
obligacion de contar con sérvicios 1al¢s
como calefaccion, cuartos de bano inde-
pendientes para los clientes, teléfono pg-
blico, etc. Y se fija en 10 el limite miximo
de plazas en cada Casa Rural.

Los Centros de Turismo Rural son ¢sta-
blecimientos de mayor envergadura, al te-
ner que ofrecer entre 11 y 60 plazas de
alojamiento. Al igual que las Casas, deben
ser “edificios de arquitectura tradicional” y
ofrecer obligatoriamente, ademis de alo-
jamiento y restauracion, servicios comple-
mentarios de ocio y tiempo libre. No se
establece ningf(in criterio sobre estas acti-
vidades (Gnicamente la necesidad de que
el Centro cuente con un seguro de res-
ponsabilidad civil para el desarrollo de las
mismas), pero si tenemos en cuenta las
programadas por los Centros que ya lle-
van algunos afos funcionando, se puede
ver que son el senderismo, las actividades
acudticas (piragiiismo, descenso de caio-
nes, etc.), las rutas a caballo y las activida-
des festivas o tradicionales las mis de-
mandadas por los turistas.

Por Gltimo, la modalidad de Posadas
estd reservada a establecimientos que es-
tén ubicados en “edificios con valor ar-
quitecténico tradicional, histérico, cultu-
ral o etnogrifico” y siempre que conser-
ven su fisonomia tradicional. Es un tipo
de alojamiento indicado para ser desarro-
llado en palacios o casas seforiales, con-
ventos 0 monasterios, molinos, etc. Es,
dentro de los establecimientos de TR, el
que mds se acerca a la tipologia de un
hotel en cuanto a calidad y servicios exi-
gidos. También pueden ofrecer activida-
des complementarias como los Centros
de Turismo Rural.

El auge que en la actualidad tiene el
TR se ve reflejado en el aumento vertigi-
noso tanto de la oferta como de la deman-
da. Desde que se promulgé esta ley en
Castilla y Le6n, se ha pasado de 36 esta-
biecimientos (con 105 plazas) en 1994 a
290:(con 2.262 plazas) segin los Gltimos
datos de diciembre de 1997 3. Por hacer
una comparacion entre el crecimiento de
la oferta y de la demanda, citaremos que
entre 1995 y 1996 mientras que el nGmero
de plazas de alojamiento ofertadas creci6
en torno a un 166%, el aumento del nG-
mero de pernoctaciones se acerco, en el
mismo periodo, al 150%. Estos datos indi-
¢an, en primer lugar un crecimiento es-
pectacular de la actividad del turismo ru-
ral en Castilla y Leon y en segundo lugar
el crecimiento coordinado de la oferta con
respecto a la demanda real. Otro dato que
muestra el vigor de esta actividad surge de
la comparacion entre el gasto generado
por los viajeros de hoteles y hostales y el
gasto en alojamientos de turismo rural.
Mientras que en el primer tipo de estable-
cimientos los turistas gastaron una media
de 8.500 pts/dia, en los establecimientos
rurales este gasto super6 las 9.600 pts/dia.
Quiere ello decir que el turista que visita
este Gltimo tipo de alojamientos se deja

* Datos de la Direccién General de Turismo de la Junta de Castilla y Le6n.



mis dinero, tanto en comer y dormir, co-
mo en actividades complementarias.

En un principio, los turistas que visitan
el medio rural en nuestra comunidad au-
tonoma pueden dividirse en dos grupos:

—Una demanda tradicional, que co-
rresponde a la que realiza sus vacaciones
en el medio rural con motivo de volver a
sus pueblos de origen. Esta demanda tra-
dicional abarcaria el 85% y se trata de un
segmento de clase social media o media-
baja (turismo de retorno).

—El otro 15%, se le podria considerar
como una demanda novedosa caracteriza-
da por sus motivaciones en estrecha rela-
cion con el disfrute del estilo de vida pro-
pio del medio rural, de I6s recursos que
ofrece la naturaleza y la retacién con 1a
poblacién y las culturas locales. Es en es-
te segmento, donde se ha experimentado
un mayor crecimiento en los-Gltimos #fos:
Segmento de clase social media-aftay en
cuanto a la edad se observa una concen-
tracion entre las edades de 25 y 35 afios.

Segln una encuesta del Instituto de Es
tudios Turisticos, el principal motivo .del
viajero que se acerca a Castilla y Le6n 56
ocio (en un 89,9% de los casos), seguido.a
gran distancia de los que lo hacen por tra-
bajo (en un 5,1% de los casos) o por estu-
dios (en un 3%). Otra caracteristica sobre
los turistas rurales es la que hace referencia
al medio de transporte utilizado. Cerca del
80% de los desplazamientos derivados del
turismo se realizan en automévil. El segun-
do medio de transporte mis utilizado es el
autocar con un 13,3%, seguido de cerca
por el tren con casi un 10%,

En cuanto al tipo de alojamiento, la
mayor parte de la demanda de turismo ru-
ralsealoinencamdefamiliaresoanﬁgos
y en segundas residencias ubicadas en
pueblos. Dentro de los viajeros que se
alojan en establecimientos comerciales el
84% lo hacen en hoteles y hostales, un
15% en campings y un 1% en alojamientos
de turismo rural.

En su conjunto el turismo rural tiene
un caricter eminentemente familiar. Como
se observa en el grifico, casi el 80% de los
viajes de turismo rural realizados, tuvieron
un caricter familiar, mientras que s6lo un
13% 16 hicieron con amigos y un 8% reali-
6 su viaje sin ning(n tipo de compafia.

Sin embargo, el grado de conocimien-
10 de la oferta turistica de Castilla y Le6n
¢€s bajo. Casi el 75% de la poblacién en-
cuestada lo considera insuficiente. El gra-
do de conocimiento mis elevado aparece
entre los encuestados pertenecientes a las
¢omunidades limitrofes como Asturias,
Navarra, Pais Vasco y Cantabria.

En cuanto a la valoracion global de la
ofenta turistica, un 40% de los entrevista-
dos la considera como buena o muy bue-
na, mientras que solo un 9% la considera
mala o muy mala. Un dato muy significati-
Vo es que son aquellos que han visitado
nuestra comunidad, los que mejor valora-
cion hacen de su oferta, lo que viene a
confirmar la falta de informacién sobre la
misma. Por lo que respecta a la valoracion
de los productos, alcanzan valoraciones
altas o muy altas (para un porcentaje de
entrevistados superior al 50%) el Patrimo-
nio (67,5%), la Gastronomia (56%) y los
Parajes Naturales (56,5%).

A modo de sintesis, de los datos ante-
riores se deduce que:

—eEl grado de desconocimiento de la
oferta global coincide con el de descono-
cimiento de los productos.
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—Parece que el conocimiento de la
oferta de nuestra autonomia se da por el
hecho de la visita. Por ello, es necesario re-
alizar un esfuerzo de promocion que llegue
a quienes desconocen o atn no han visita-
do Castilla y Le6n. Invirtiendo esta tenden-
cia se consolida entre los potenciales turis-
tas la opciébn de viaje a2 nuestra comunidad.

—El grado de fidelidad-satisfaccion es
resultado del conocimiento y la prueba
del producto.

El crecimiento experimentado por el
sector del turismo rural confirma, en cier-
to modo, la rentabilidad de este producto
turistico, ya que de no ser asi, su expan-
si6n tanto en iniciativa pgblica como pri-
vada no se habria producido.de 12l mane=
ra. Actualmente, se hecha en falta una la-
bor de informacion al dliente potencial,
para que este tome conciencia de la diver-
sidad y peculiaridad de la oferta casiefla-
no-leonesa. Hasta el momento, las inicia
tivas llevadas a cabo en este terreno por la
Junta de Castilla y Le6n han sido la edi-
cién de guias y folletos sobre la oferta de
turismo rural, la creacion de una centeal
de informacion (con un teléfono 902) v [a
asistencia a ferias como FITUR o INTUR
de modo institucional, donde los promo-
tores de turismo rural pueden mostrar isus
folletos. También en el denominado “Plan
Regional de Turismo”, puesto en marcha
en 1993, existe un amplio capitulo dedica-
do al turismo rural donde se establecen
las necesidades (en infraestructuras, pro-
mocion, etc.) y las prioridades en las ayu-
das para este sector.

Perspectivas en el Valle del Tiétar

Por Gltimo, no podemos dejar de referirnos
a la situacion actual del Valle del Tiétar en
este tema. En primer lugar, a nadie que co-
nozca esta comarca se le escapa que posee
un potencial turistico de gran magnitud. No
s6lo cuenta con destacados recursos paisa-
jisticos, arqueologicos, historicos, cultura-

Dentro de Castilla y Leén, la provincia de Avila es la
tercera {tras Salamanca y Ledn) en cuanto a estable-
cirmientos de turismo rural

les, eic., sino que ademis se encuentra cer-
ca, y bien comunicado, de un centro urba-
no de primera magnitud como es Madrid y
su drea de influencia. Esta factor también
anade un riesgo, y es el de que la zona se
¢onvierta en una zona de recreo de los ma-
drilefios y se deteriore el patrimonio arqui-
tectonico en “beneficio” de las urbaniza-
ciones y los chalets y se sustituyan activi-
dades y manifestaciones tradicionales por
otras de caricter méis urbano,

Esta es una zona donde la implanta-
cion de un proyecto global de TR para la
comarca podria generar a corto plazo as-
pectos muy positivos. Se trataria de traba-
jar, tanto desde los organismos piblicos
como desde las entidades privadas, en te-
mas como las normas urbanisticas locales
(que regulen tanto los tipos como las zo-
nas de construccién), movimientos aso-
ciativos o cooperativos para poner en
marcha proyectos innovadores o con po-
tencial de futuro (de turismo rural, entre
otros), iniciativas para recuperar o fomen-
tar actos culturales o manifestaciones ar-
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tisticas, etc. Serfan, por tanto, tres lineas ba-
sicas de actuacion: conservacion del medio
natural y arquitectonico, estudio y puesta
en funcionamiento de nuevas actividades
econémicas (o reconversion en rentables
de las tradicionales) y mantenimiento y fo-
mento de actividades culturales. La activi-
dad del turismo rural no se puede estudiar
aislada de su contexto social y econémico.
En este sentido es preciso sefialar que du-
rante muchos afos se ha mantenido el con-
cepto de que el desarrollo del rismo con-
sistia en atraer cada vez un mayor nGmero
de turistas. Esas ideas todavia perviven y es
necesario ir desterrindolas a la hora de pla-
nificar el futuro pues, como ya se ha dicho,
el espacio rural es un territorio frigil que no
admite un nGmero ilimitado de visitantes. El
trabajo debe encaminarse hacia la calidad
en la ofenta y no hacia la cantidad, esta cali~
dad vendri determinada entre oiros aspec-
tos por el grado de conservacion de los es-
pacios naturales y humanos, por la adecua-
cioén entre precio y servicio ofrecido, por la
no masificacion tanto en el tiempo (traba-
jando contra la estacionalidad) como en el
espacio y por el arménico desarrollo de in-
fraestructuras turisticas adecuando éstas a la
demanda y no a la inversa.
Paradéjicamente, a pesar del auge que
actualmente tiene el turismo rural, de los
recursos existentes en el Valle del Tiétar y
de tener un gran mercado potencial como
es Madrid, no existe pricticamente oferta
alguna de establecimientos rurales reglados
en nuestra comarca. La Gltima guia de Tu-
rismo Rural publicada por la Junta de Cas-
tilla y Le6n (actualizada al 30 de septiem-
bre de 1997) recogia Gnicamente una Casa
Rural de alquiler completo, “La Mira del
Tiétar”, situada en Poyales del Hoyo. A es-
te establecimiento podriamos afadir los re-
cogidos por el folleto de alojamientos rura-

les de la Comarca del Bajo Tiétar (publica-
do por el Centro de Informacion de Turis-
mo y Medio Ambiente “Gredos 20007),
donde ademis de la citada Casa, aparecen
otras dos Casas Rurales de alojamiento
compartido en Arenas de San Pedro y Can-
deleda y una Posada en El Raso. Cuatro es-
tablecimientos, con un total de 35 plazas,
€es muy poco si se tiene en cuenta, por
ejemplo, que mientras en la provincia de
Avila existe, aproximadamente, una plaza
de alojamiento rural por cada 1.900 viajeros
que visitan la provincia en el Valle del Tié-
tar esta proporcion es de una plaza por ca-
da 3.300 visitantes. Dentro de la Comarca
del Bajo Tiétar existen otras iniciativas co-
mo empresas de actividades complementa-
rias (rutas a caballo, visitas guiadas, itinera-
rios de senderismo), un centro de naturale-
za y un aula museo vivo.

Asimismo; funcionan otros alojamien-
tos en el Valle que sin estar reglados de
acuerdo con la legislacion de TR compar-
ten de alguna manera su filosofia. Podria-
mos citar, entre otros, el Albergue existen-
te en Santa Cruz del Valle, un picadero de
caballos con habitaciones situado en Pedro
Bernardo y una granja-escuela y una casa
de reposo en la localidad de Casavieja.

Para finalizar, conviene sefalar el in-
tento de retomar un viejo proyecto en el
Valle del Tiétar y que es la creacion de un
Patronato de Turismo donde estén repre-
sentados todos los Ayuntamientos de la
zona. Para ello, recientemente ha sido
nombrada una junta gestora que se encar-
gari de poner en marcha el citado Patro-
nato y con el fin de que este organismo
trabaje en el fomento y la promocion de la
actividad turistica de un manera global en
todo el Valle del Tiétar.

Antonio Cuesta Marin.
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